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Smart News Monitor

¿Qué es?
Es una herramienta digital en forma de periódico online 
a la medida exclusiva de cada entidad (empresa, 
institución o evento)

Es complementaria y compatible con el tradicional 
dossier de prensa, que incluso puede integrarse en la 
herramienta como un contenido más.

Se nutre de hasta tres grandes tipos de fuentes:

1) Lo publicado o emitido por los medios, nacionales e 
internacionales, que más interesen a la entidad.

2) Estudios e informes emitidos por instituciones 
cercanas a la actividad de la entidad: bancos de 
inversión, consultoras, agencias de rating..

3) Contenidos originales dispuestos en las webs de los 
competidores o referentes de mercado de la entidad 
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Con una ordenación de sus contenidos basada en 
criterios de interés y relevancia.

Permanentemente actualizable.

Facilita al usuario un acceso rápido, ágil y completo a 
los contenidos que más le puedan interesar, tanto 
actuales como retrospectivos, disponiendo para ello una 
estructuración de la herramienta a la medida de cada 
entidad con apartados como:

• La propia entidad
• Sus negocios
• Sus mercados territoriales clave
• Sus competidores o referentes
• Issues de interés estratégico: IA, cambio climático, 

ESG… 

Destinada, normalmente, a grupos seleccionados 
dentro de la entidad: equipo directivo, equipos 
vinculados al negocio, áreas corporativas…

Smart News Monitor

¿Qué es?
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Smart News Monitor

¿Cómo se edita y publica?

Mediante la herramienta de edición y publicación 
WordPress, de gran flexibilidad para adaptar y hacer 
evolucionar el periódico digital con los cambios 
necesarios en estructura, tipología de letra, disposición 
de materiales gráficos (fotos y vídeos)…
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Smart News Monitor

¿Cómo se gestiona?

El analista de medios responsable de la introducción de 
contenidos:

• Selecciona las informaciones de relevancia para la entidad 
a lo largo de la jornada. 

• Realiza un resumen con titular y sumario de 3-4 líneas.

• Introduce a continuación del resumen los vínculos (uno o 
más) a las fuentes originales (noticia/s en medio/s, informe 
en web de consultora o contenido en web de un 
competidor o referente).
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Smart News Monitor

¿Cómo se gestiona?

Categoriza la pieza en función de sus atributos básicos: 

• Entidad (la promotora de la herramienta o alguno de 
sus competidores)

• País
• Negocio
• Issue
• Medio global
• Medio nacional
• Medio impreso, radio o TV
• Etc.
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Publica la pieza, disponiéndola en la ubicación que le 
corresponde por su relevancia:

• Portada, entre las 6-8 más importantes de la jornada

• Para otras menos relevantes, portada pero en 
espacios menos destacados

• Para las menos relevantes, solo en su apartado 
principal (negocios, país, etc.) pero sin visibilidad en 
portada

Smart News Monitor

¿Cómo se gestiona?
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Smart News Monitor

¿Cómo se difunde?

Para favorecer y estimular el acceso de sus usuarios, la 
mejor fórmula es el envío a hora temprana a todos ellos 
de un correo con un resumen informativo de lo más 
destacado de la jornada, con vínculo directo al periódico 
digital.
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Smart News Monitor

La importancia de las 
búsquedas retrospectivas

A medida que crezca el volumen de entradas 
en el periódico online, la función de búsqueda 
retrospectiva mediante palabras clave ganará 
en interés y utilidad, convirtiéndose en un 
archivo de gran valor para los usuarios.
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Smart News Monitor

¿Se incluye el suministro 
con recursos propios de las 
noticias originales? No. 

No pretendemos ser proveedores de clipping, sino trabajar 
con diferentes fuentes independientes (no existe ninguna 
que cubra el 100% de lo que una entidad necesita) para 
conformar, así, una base documental de verdad 
representativa de las necesidades y expectativas de la 
entidad:

• Agencia de clipping que cubra los medios nacionales, 
digitales y audiovisuales (España)

• Agencias de clipping de otros mercados clave para la 
entidad

• Búsquedas en Google
• Suscripciones a medios especializados de especial 

significación
• Etc
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Veamos una demo.

El cliente es la empresa imaginaria

AXCENSIA
dedicada a infraestructuras e ingeniería.
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Breve perfil de los promotores de
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Juan Valdivia Santiago
https://es.linkedin.com/in/juan-valdivia-santiago

Periodista.

36 años de experiencia en comunicación corporativa:

• Comunicación Empresarial, SL: 1987-1994

• Porter Novelli Iberia: 1994-2011

• Elecnor: 2011-2017

• Consultor independiente: 2017-actualidad
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Juan Valdivia Santiago
Algunos proyectos destacados

• BBVA / Lanzamiento de la primera TV por internet para 
empleados. 

• Elecnor / Diseño de su política inicial de RSC y de sus 
primeras herramientas: Memoria de Sostenibilidad, Código 
Ético, Sistema Integrado de Gestión…

• La Caixa / Comunicación general en toda la zona centro 
(Madrid y las dos Castillas).

• Gestión del portal especializado en animales de compañía 
The Pets (www.thepets.es).

• Comunicación de la ONG Nadiesolo (www.nadiesolo.org).

http://www.thepets.es/
http://www.nadiesolo.org/
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Estudio Taller Gráfico
Agencia de creación

Estudio Taller Gráfico nació para ser un espacio dedicado a 
nuestra principal pasión: el diseño y la creación de revistas y 
trabajos en papel, editorial, corporativo… y con la llegada de 
nuevos tiempos y clientes, ese espacio se fue enriqueciendo y 
nos expandimos hasta llegar al mundo digital; de las páginas 
web, de las APP para móviles, del SEO y SEM para empresas, 
tiendas online, merchandising, productos, eventos, branding y 
posicionamiento de webs… Y hoy seguimos progresando, 
aprendiendo, creciendo y mejorando con vosotros. Después de 
estos años seguimos poniendo todo el ímpetu en esos nuevos 
proyectos, sean grandes o pequeños, tratándolos como si 
fueran nuestros, nos involucramos en tus metas y sabemos 
como mejorarlas…
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